W LABRIU zrealizowano I badanie przewidziane w projekcie grantu
indywidualnego w konkursie na dofinansowanie projektow badawczych dla
mtodych pracownikow nauki i doktorantow IP UAM, tytut: Dyferencjacja
od negatywnej grupy odniesienia, ktorego kierownikiem jest dr Dariusz
Drazkowski. Celem badania byto sprawdzenie czy proces
autostereotypizacji  (spostrzegania siebie w sposéb zgodny ze
stereotypami na temat grupy wiasnej) w kontakcie z przedstawicielem pici
przeciwnej bedzie wyrazat sie w zmianie preferencji marek kobiecych i
meskich. W badaniu wzieto udziat 180 oso6b, ktore kontaktowaty sie z
osobg prowadzacq badanie w laboratorium poprzez komunikator
internetowy Skype, co umozliwiato dokonanie kontrolowanej manipulacji
ptcig badacza oraz wprowadzenie warunku kontrolnego, gdzie osoby
badane nie byty informowane o pici badacza. Badani zostali
przyporzadkowani do jednego z trzech warunkéw: kontaktu z
przedstawicielem witasnej ptci vs. kontaktu z przedstawicielem ptci obcej
vs. kontaktu z osobg o nieznanej pfci. Nastepnie osoby badane
odpowiadaty na pytania o preferencje marek meskich, kobiecych i
unisexowych. Wyniki badania pokazaty, ze kobiety i mezczyzni badani
przez kobiety bardziej preferowali marki kobiece, niz osoby ktére byty
badane przez mezczyzn oraz niz osoby w warunku neutralnym ptciowo.
Wyniki te sugeruja, ze efektywng strategig sprzedazy produktéw marek
kobiecych jest zatrudnienie jako sprzedawczyhn kobiet. W przypadku
marek meskich i unisexowych pte¢ osoby sprzedajgcej prawdopodobnie
nie ma znaczenia dla wielkosci sprzedazy. Zastosowana procedura
badawcza nie doprowadzita do autostereotypizacji w kontakcie z
przedstawicielem grupy obcej, ktéra wyrazataby sie w preferencjach

marek kojarzonych z wtasng picia.



